
КОНТЕНТ  
В СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА



КЛИЕНТЫ И ПАРТНЕРЫ



Можно ли продавать в 
соцсетях с помощью 

контента?



МОЖНО, НО ЧАЩЕ – 
НЕ НАПРЯМУЮ



САЙТ 

• Презентация товара
• Продажа
• Контакты

ГРУППА В СОЦСЕТЯХ 

• Комьюнити
• Обратная связь
• Акции
• Оперативная информация



Подписчик или 
участник

Позиционирование в 
соцсети 

≠ Позиционирование
на рынке

≠ Клиент



КОНТЕНТ-СТРАТЕГИИ 
ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ

• Прямое • Косвенное • Скрытое



ПРЯМОЕ



КОСВЕННОЕ



КОСВЕННОЕ



СКРЫТОЕ
Группа, посвященная теме рака шейки 
матки, «Каждая женщина должна знать»



Нужно ли готовить 
контент только для 

паблика в соцсетях?



Нет, нужен контент для всей бренд-платформы: 

• Паблики в соцсетях

• Личные аккаунты адвокатов бренда

• Органическая реклама

• Сайт (интернет-магазин)

• Email-рассылка



АЛГОРИТМ 
НЬЮСФИДА

Live 
Video 

Picture 

Text 
Link 

Repost



ВРЕМЯ ПОСТИНГА

• 9:00–11:00 – Утро

• 13:00–14:00 – Обед

• 17:00–19:00 – Перед уходом с работы

• 21:00 – Когда вернулись домой



СОЗДАНИЕ КОНТЕНТ-ПЛАНА

• Разбить на темы

• Определить рубрики

• Выбрать частоту и тайминг



КОНТЕНТ-ПЛАН

• На 1 месяц (2 недели)

• 20–30 постов в месяц

• ВКонтакте, Facebook и Одноклассники –
можно дублировать, но учитывать
технические различия

• Инстаграм – адаптировать либо создавать
новый контент



ЧТО ВСЕГДА ВЫЗЫВАЕТ 
РЕЗОНАНС?
5 С: 

• Секс (вся гендерная тема)

• Смех (то бишь юмор)

• Страх (pain --> solution)

• Скандал (ньюсджекинг)

• Селебрити



ВИДЫ КОНТЕНТА

• Дискуссионные материалы
(опросы)

• Новости индустрии

• Юмор

• Любопытные факты
(«Знаете ли вы, что…»)

• Полезные статьи, лайфхаки,
инструкции

• Ответы на вопросы,
консультации в обсуждениях

• Отзывы (социальные
доказательства)

• Цитаты экспертов или
селебрити, мнения специалистов
(фото, имя)



ОШИБКА №1

Главное – писать побольше постов 

Если писать не о чем – не пишите.  
Ленты пользователей давно лопнули.  
Люди перестали их читать, они читают 
1–2 паблика по закладкам.



ОШИБКА №2

Описание группы я скопирую с сайта. 
Пусть там будет много «умных» слов 

Избавляемся от канцелярита и элегической 
литературщины.



ОШИБКА №3

Слишком много продающих постов 
и рекламных интонаций 

Пропорция 1:5.



ОШИБКА №4

Слишком длинный пост 

• 2 абзаца

• 200-300 символов

• 5–6 предложений

• Избегаем «Показать полностью»

• 1 пост = 1 мысль



СОСРЕДОТОЧЬТЕСЬ 
НА ПЕРВЫХ СЛОВАХ



ДЛИННЫЙ ТЕКСТ НАПИСАТЬ 
ПРОЩЕ ВСЕГО



ОШИБКА №5

Молчаливый репост 

Курирование контента.



ОШИБКА №6

Обилие эмодзи и хэштеги 

Каждый элемент поста должен быть 
осмысленным.



ОШИБКА №7

Писать о бренде, но не о людях 

В каждой компании работают живые люди.



Полезные советы 
и сервисы



1. БУДЬТЕ ПОЛЕЗНЫМИ
ИЛИ УВЛЕКАТЕЛЬНЫМИ 
(ИЛИ НЕ БУДЬТЕ ВОВСЕ) 



2. ДАЙТЕ ВАШИМ
ПОДПИСЧИКАМ 15 СЕКУНД 

СЛАВЫ (ВНИМАНИЯ)



3. ПРИВЛЕКАЙТЕ ГЕРОЕВ,
ВАЖНЫХ ДЛЯ ВАШЕЙ

ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ



4. ПОПАДИТЕ В ТРЕНД
ИЛИ ПОВЕСТКУ ДНЯ

(НЬЮСДЖЕКИНГ)



5. ИСПОЛЬЗУЙТЕ
СТОРИТЕЛЛИНГ



Стейстмент 
(заявление)

Аргументация

Вывод (ре-стейтмент)



КАК НАПИСАТЬ ТЕКСТ 
ДЛЯ СОЦСЕТЕЙ?

• Около 300 знаков с пробелами                (до 
«Показать полностью»)

• 5–6 предложений

• 1 пост = 1 мысль

• Разбиваем на абзацы, ставим пустую
строчку между абзацами

• Избегаем эмодзи, хэштегов «просто так»,
«!!», «!?!» и пр.



КАК НАПИСАТЬ ТЕКСТ 
ДЛЯ СОЦСЕТЕЙ?

• Самый простой способ сделать текст
лучше – выкинуть их него все лишнее.

• Используйте принцип «перевернутой
пирамиды»

• Проверка «как бы вы рассказали другу»



КАК ПОНЯТЬ ОБЪЕМ ТЕКСТА?

8nog.com/counter

https://www.8nog.com/counter/


КАК НАПИСАТЬ ХОРОШИЙ ТЕКСТ?

kolesnik.ru/2009/freewriting

http://kolesnik.ru/2009/freewriting/


КАК УЛУЧШИТЬ ВАШ ТЕКСТ?

glvrd.ru + text.ru

https://glvrd.ru/
https://text.ru/


КАК НАЙТИ НУЖНЫЕ СЛОВА?

synonymizer.ru 

translate.google.com 

slovesa.ru

http://synonymizer.ru/
https://translate.google.com/
http://slovesa.ru/


КАК НАЙТИ НЕТРИВИАЛЬНУЮ 
«ЛАЙКАБЕЛЬНУЮ» КАРТИНКУ?



33 САЙТА С КЛАССНЫМИ 
БЕСПЛАТНЫМИ КАРТИНКАМИ

bit.ly/pics4you-gurov 

compfight.com

https://www.likeni.ru/analytics/33-sayta-s-besplatnymi-izobrazheniyami/
http://compfight.com/


ПОЛЕЗНЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ

liveinternet.ru/stat/vkontakte.ru 

Google News 

Яндекс Новости 

Wordstat.Yandex 

Google Alerts 

Google Trends

http://www.liveinternet.ru/stat/vkontakte.ru/
https://news.google.ru/
https://news.yandex.ru/
https://wordstat.yandex.ru/
https://www.google.ru/alerts
https://trends.google.ru/trends/


Спасибо за внимание!


